[image: image1.png]Fawards




2020 ECI Awards（艾奇奖）

Honoring innovations that DEFINE THE FUTURE

	1.  作品名称
	请在此处填写

	2.  客户名称
	请在此处填写

	3.  细分类别
	请参考参赛手册并在此填写



	4a.  项目传播地域范围
	请在最合适的选项前打√     ☐地区   ☐全国   ☐ 国际

	4b.  项目传播平台范围
	请在最合适的选项前打√     ☐单一平台    ☐跨平台

	4c.  项目执行时间段
	开始时间:        年   月   日        
	结束时间:     年   月   日    
	☐仍在继续

	5.参赛表填写要求
	1、该表格需要上传.pdf 和.doc 格式的参赛表各一份；

2、请使用 10 号黑体字填写内容，重点可用下划线、

加粗、红色字体颜色来标识；

3、如遇不能回答的问题，请在该问题正文处注明原因，不得删除或者略过该问题；

4、参赛表总页数不得超过 10 页，可插入不超过 5张图片，文件大小不可超过 3M。


参赛表

请在此处填写


请在此处填写


请在此处填写


请在此处填写


	一、广告

电视广告

☐TVC
☐赞助
☐节目/内容
☐其他_______
出版物
☐报纸广告
☐杂志广告
☐邮寄广告
☐其他_______

广播广告
☐插播广告
☐植入
☐节目/内容
☐其他_______

电影广告 
☐影院
☐植入
☐其他_______

户外广告
☐广告牌
☐机场/地铁/公交等
☐特定场地
☐环境媒体

☐其他_______

网络广告
☐展示广告

☐品牌网站/H5
	☐推送广告/内容


☐SEM/SEO
☐社会化媒体营销
☐病毒营销
☐口碑营销
☐EDM
☐信息流广告
☐数字媒介整合

☐移动媒体整合
☐其他______

包装广告
☐包装设计
☐产品设计
☐其他_______

零售终端
☐陈列
☐促销
☐印刷物
☐其他_______

其他            

二、公关

公关活动
☐事件营销

☐线下促销
☐赞助
☐路演

☐商业演出 
☐展览&会议

☐其他_______
	新闻传播
☐大众媒体
☐社会化媒体
☐自媒体平台
☐其他_______

☐舆情监控
专业合作
☐闭环营销
☐互动视觉辅助
☐长线合作

☐纪录片
☐其他_______

其他            

三、渠道

☐地推
☐应用商店
☐应用内推广
网盟类推广
☐积分墙
☐插屏
☐网盟&代理

☐移动DSP
☐其他_______

☐渠道合作
☐资源置换

其他            

四、其他                



营销总费用    请在此处填写   

广告占比     请在此处填写     %

公关占比     请在此处填写     %

渠道占比     请在此处填写     %

其他     请在此处填写     %


请在此处填写


请在此处填写
6.作品背景及目标：请描述该创新营销活动开展时的行业、市场背景及所面临的困境和挑战。该创新营销的目标是什么？关键绩效指数（KPI）是什么？





7a.解决方案：该营销活动的创新策略及解决方案是什么？





7b.核心创新点：请重点提炼并简短描述该营销创新作品的核心创新点。包括但不限于创意概


念、调研手段、数据分析技术、新的媒体组合方式或其他技术手段。








8a.执行过程：请论述该创新营销活动的具体执行过程及步骤，其创意及媒体策略如何共同实施以达目标。期间如有调整改变创新策略请简述说明。





8b. 使用了何种传播方式和渠道（营销传播通路）？请在所有符合的选项前打√，并在上一题回


答中详细说明。





8c.营销传播费用及占比（包括广告、公关及渠道费用）。





9. 为了该营销项目的效果最大化，运营部分或渠道同期有无配合营销的行为？如渠道推荐、APP产品内部的奖励刺激等。





10.转换价值：请提供真实可靠的结果数据（需标明来源）来表明该营销创新达成的目标及效果。通过对比数据（行业数据、竞品数据等）说明该创新转化的价值为何具有重要性。价值应包括但不限于商业价值、行业价值、社会价值等。
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